Medlemsundersgkelsen juni 2024
NHO SH med delbransjer



Innhold

* Bakgrunn

Utvikling forrige periode

Fremtidsutsikter

« Digitale kanaler for informasjon om NHOSH



Den generelle markedssituasjonen i juni
Hvordan vurderes den generelle markedssituasjonen for din bedrift?

NHO totalt 55,2%

NHO Service og Handel totalt 59,7%
Sikkerhet og Beredskap 36,4%
Norske frisgr- og velvaerebedrifter 47,5%
Arbeid & Inkludering 73,0%

Drift og Service 82,6%

Renhold 14,3% 85,7%

Kantine 100,0%
Handel 75,0%

Bemanning og Rekruttering
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Kilde: NHO medlemsundersgkelse. ' fa respondenter



En liten overvekt av medlemsbedriftene opplever at dagens marked er

godt og nettoandelen er gkende

Nettoutvikling (andel som svarer god — andel som svarer darlig)

— NHO Service og Handel totalt
NHO totalt
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Kilde: NHO medlemsundersgkelse.
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Bedring i markedssituasjoni juni
Nettoutvikling (andel som svarer god — andel som svarer darlig)
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Overvekt av pessimisteri NHOSH nar bedriftene tenker

pa markedsutsiktene de neste 6 manedene
Nettoandel (andel som svarer forbedring — andel som svarer nedgang)

Markedsutsikter neste 6 maneder

NHO totalt

NHO Service og Handel totalt
Drift og Service

Renhold 28,6
Kantine

Arbeid & Inkludering
Sikkerhet og Beredskap'

Bemanning og Rekruttering

Norske frisgr- og velveaerebedrifter

Handel

Kilde: NHO medlemsundersgkelse. ' fa respondenter



Markedsutsiktene de neste 6 manedene ser svakest ut
for Handel og Bemanning

60,3% Y .7
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| Bedring/gkning Uendret [l Forverring/nedgang Vet ikke/ikke aktuelt

NHO totalt

NHO Service og Handel totalt
Drift og Service

Renhold

Kantine

Sikkerhet og Beredskap'

24,0%

Bemanning og Rekruttering
Handel 18,3%
Arbeid & Inkludering

Norske frisor- og velveaerebedrifter

Kilde: NHO medlemsundersgkelse. ' fa respondenter



Bedring i markedsutsiktene fra desember 2023, men overvekt av

pessimister fortsatt

Nettoandel (andel som svarer bedring — andel som svarer nedgang)

— NHO Service og Handel totalt
NHO totalt

Z
T
O
%)
T
wn
)
3
)
v
o
Q
Z
I
@)
—+
(o]
o+
[}
=

JFMAMJ JASONDJ FMAMJJASONDJ FMAMIJ
222222222222222222222222232323232323232323232323242424242424

Kilde: NHO medlemsundersgkelse.
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Noe bedring i fremtidsutsiktene fra et lavt niva
Nettoandel (andel som svarer bedring — andel som svarer nedgang)
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